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T egresado de la licenciatura en mercadotecnia o publicidad sera un profesionisia
con conocimientos acerca de la investigacion de mercaaos, comercializacion,
estrategias de la mercadolecria, publicidad o medios publicilarios; para aplicarlos
en el desarrollo de las campanas o nuevos productos a fraves de estrategios

mercadologicas o publicilarias, que le permiifan abriv nuevos mercados o mejorar
(08 yfa existentes tarlo a nivel nacional como internacional.

Perfildecgreso

T conocimientto

*( 08 conceptos de publicidad, desarrollo de marcas, posicionarmiento del producto y los diferentes fipos medios para
desarrollar publicidad creativa.

08 diferentes medios, herramientas e instrumentos de la conmunicacion oral y escrita.
0 elementos de cada una de las efapas del proceso administradivo.
" 08 elemertos del comportamiernto del consumidor..
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W Tn habilidades

*Utilizar las fecnologias de informacion para el desarrollo de actividades en Intervet.
" Detectar nuevos mercados y gportunidades de negocios .
*Generar o desarrollar nuevos productos y servicios.

*Crear campaias comerciales.
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Cuatrimestre Cuatrimestre Cuatrimestre

Administracién Proceso administrativo Desarrollo organizacional
Fundamentos de mercadotecnia Comportamiento del consumidor Investigacion de mercados
Publicidad Medios publicitarios Creatividad publicitaria
Contabilidad basica Informatica Introduccion al derecho
Comunicacion oral y escrita Contabilidad intermedia Contabilidad financiera
Metodologia de la investigacion Matematicas Estadistica

Cuatrimestre — Cuatrimestre Cuatrimestre

Estrategias de precios

Plan de estrategias de marketing
Psicologia de la comunicacién
Publicidad en radio

Ambiente legal de la mercadotecnia
Liderazgo

Comercializacion

Desarrollo de nuevos productos y marcas
Andlisis y técnicas de medios de
comunicacién

Administracion de sueldos y salarios
Desarrollo de campafias publicitarias
Disefio publicitario

Segmentacion de mercados
Investigacion de mercados cuantitativa
Teoria de la comunicacion

Direccion de arte en publicidad
Reclutamiento y seleccion de personal
Economia

Cuatrimestre — Cuatrimestre Cuatrimestre

Mercadotecnia industrial Direcci6n de proyectos

Estrategias de mercadotecnia Direccién de eventos publicitarios
Estrategias publicitarias Negocios en linea

Habilidades directivas Direccién de agencias publicitarias
Mercadotecnia internacional Etica profesional

Administracion de ventas Seminario de tesis

Canales de distribucién
Publicidad directa
Mercadotecnia de servicios
Relaciones publicas
Publicidad y fotografia

Toma de decisiones directivas

Licenciatura en mercadotecnia y publicidad.
No. De acuerdo: 20100936

RECONOCIMIENTO SEP FEDERAL

SECRETARIA DE
EDUCACION PUBLICA
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“Tradicion y cultura en bien de la nacion”

Lnformes

informes@unipalafoxiana.edu.mx
(W) 2222932406

@ Universidad Palafoxiana

uni. palafox
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